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RESUMO: Discute-se sobre a reagdao dos estudantes das séries iniciais do Ensino Fundamental,
referente as mensagens publicitarias. Considera-se especificamente o tipo de tratamento dado as
propagandas de bebidas alcodlicas, principalmente no que concerne as substancias quimicas que
compdem as cervejas. Toma-se como objeto de estudo as campanhas publicitarias de cervejas
veiculadas em canais de TV aberta, nos periodos da Copa do Mundo de 2006 ¢ do Carnaval 2007.
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Referente aos procedimentos metodologicos, faz-se a descri¢do das respectivas propagandas e,
por conseguinte, adota-se a observagao, feita em uma escola de Educacdo Infantil da zona centro-
sul de Manaus, a partir das criangas que, na condi¢ao de telespectadoras, sdo consumidoras das
campanhas de propagandas de cerveja. Cruzam-se os resultados das observacdes com as falas das
criangas, principalmente da 3* Série do Ensino Fundamental.

Palavras-chaves: mensagens publicitarias, substancias quimicas, conceitos cientificos.

RESUMEN: Discute la reaccion de estudiantes de la serie inicial de educacion primaria,
referente a mensajes de publicidad. Especificamente el tipo de tratamiento dado a los anuncios de
bebidas alcoholicas, especialmente de las substancias quimicas de las cervezas. El tema de
investigacion son las campaiias publicitarias de cervezas en los canales de TV abiertos, durante el
mundial de 2006 y El carnaval de Brasil, de 2007. Para los procedimientos metodoldgicos, ha
sido hecha una descripcion de los anuncios, y la observacion, hecha en una escuela de Educacion
Infantil de La zona sur-central de Manaus, con nifios telespectadores de campanas e que, por su
vez, son consumidores de anuncios de la cerveza. Los resultados de la observacion ha sido
cruzado con los comentarios de los nifos, especialmente la tercera serie de la educacion infantil.

Palabras claves: mensajes de publicidad, substancias quimicas, conceptos cientificos.

1. A COMUNICACAO NA PROPAGANDA

A proposta deste estudo ¢ fazer uma analise dos efeitos da propaganda, a partir de suas
mensagens publicitarias, tomando-se como principio o0s conceitos cientificos. Segundo
(SANTOS. 2003, p. 9) “o ato da comunicacao pode ser comparado ao da respiracao”. Além de
ser definido por Franga (2002, p.27) como

[...] um processo de producdo e compartilhamento de sentidos entre sujeitos

interlocutores, realizado por meio de uma materialidade simbolica (da produgdo de
discurso) e inserido em determinado contexto sobre o qual atua e recebe reflexos.

A circularidade desse processo se constitui, se completa e se renova, na inter-relacdo entre os
elementos que ganham uma nova existéncia no quadro relacional estabelecido (idem). Sendo
assim, nossa inten¢do ¢ analisar a propaganda enquanto ato comunicacional e um bem simbdlico,
que estd inserido na realidade social, em um universo cultural mais amplo, que dialoga com os
sujeitos, contribuindo nos sentidos cotidianos. Isto implica cruzar trés dimensdes do objeto

comunicativo — a produgao, o produto e a recepgao, que se entrecruzam e se retro-alimentam.
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Nao ¢ novidade que a propaganda ¢ uma forma simbdlica de grande importancia na sociedade
contemporanea, dada sua centralidade nos espacos urbanos. Nas ruas, nos bares nos shopings, na
lateral dos prédios, no radio do carro, em casa; somos o tempo todo expostos as mensagens
publicitarias, que oferecem toda gama de servigos e produtos, prometendo o beneficio de uma
vida melhor, visando a seducdo e ao encanto. Por conseguinte, evocam-se situacdes cotidianas,
falando-se de coisas corriqueiras, de propostas de sonhos de uma vida melhor, ideais de beleza,
que respondem as nossas expectativas ¢ anseios mais intimos, passando a ser tornarem elementos

tao familiares ao nosso cotidiano.

Por sua vez, a cultura de massa, como efeito da Revolucdo Industrial, traz em seu bojo,
juntamente com outros elementos, a propaganda. A abordagem da comunica¢do que trata da
cultura de massa data de 1927, com a obra de Lasswel (1902 — 1978), para quem a propaganda ¢
um instrumento de controle poderoso, podendo ser utilizado da forma que o emissor desejar,
obtendo do receptor sempre o resultado esperado. A respeito desta questdo, assim se posiciona

Mattelart (2004, p. 37).

A propaganda constitui o Uinico meio de suscitar a adesdo das massas, além disso, ¢ mais
econdmica que a violéncia, a corrupgdo e outras técnicas de governo desse género. Mero
instrumento, ndo ¢ mais moral nem mais imoral que “a manivela da bomba d’agua”. Pode ser
utilizada tanto para bons como para maus fins. Essa visdo instrumental consagra uma

representagdo de onipoténcia da midia considerada ferramenta de circulacdo eficaz de simbolos.

Nos anos 40 e 50, coloca-se em questdo o principio lasswelliano do efeito direto e indiferenciado.
Lazarsfeld cunha o conceito do “duplo fluxo da comunicacdao”, além de argumentar sobre a
afirmacdo repetitiva do “efeito massificador” da “sociedade de massa” que ndo considera a
recep¢ao (MATTELART, 2004). Este conceito trouxe uma nova visao, que passou a considerar a
recepcao. As mensagens publicitdrias passaram entdo, a ser estruturadas de modo a causar
insatisfagdo, e a oferecer imagens de transformagdo de nova identidade pessoal, a qual sera

alcancada mediante a aquisi¢ao do produto apresentado.

Ao oferecer modelos de identidade, a publicidade desempenha papel socializador, responsavel
por indicar aos individuos valores, modelos e comportamentos sociais aceitaveis, e até mesmo

desejaveis. A publicidade, como artefato cultural destinado a ensinar procedimentos, regular
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condutas, ativar desejos e comportamentos, sao carregados de sentidos, valores habitos, modos de
vestir, de brincar, que representam identidades, atuando como um campo de constituicdo de

sujeitos.

Freqiientemente, os antncios publicitarios ensinam modos de conduta para pessoas de todas as
faixas etarias, delimitando espagos, tragando caminhos, configurando identidades. No caso das
criangas em idade escolar, esta influéncia torna-se elemento formador mais presente que a familia
e a escola, entendendo-se que na sociedade contemporanea a familia tomou outras formas, dada a
auséncia dos pais, mesmo quando a familia estd presente, a televisdo torna-se presenga de
destaque, e as propagandas passam a ser vistas de forma banal e familiar, ndo havendo
consideragdo de que a crianga esta exposta a essa formagao, durante todo o periodo de construgao

de sua identidade e formacdo de conceitos, assunto que abordaremos a seguir.

2. OS CONCEITOS CIENTIFICOS NAS PROPAGANDAS

Vygotsky foi um dos estudiosos dos conceitos. Com a finalidade de defini-los a partir da
perspectiva cientifica, partiu da analise de conceito espontaneo, que € definido por seus aspectos
fenotipicos, sem uma organizagao consistente e sistematica (apud NEBIAS, 1998). Os conceitos
cientificos foram objetos de varios estudos para este tedrico, porque, com seu sistema hierarquico
de inter-relagdes, um conceito supra ordenado, e uma série de conceitos subordinados “parecem”
constituir o meio no qual a consciéncia reflexiva se desenvolve. Afirma que desde o inicio eles

contém relagdes de generalidade, por suas caracteristicas essenciais.

Conceitos ou significados das palavras desenvolvem-se a partir de uma série de fungdes como
atencdo arbitraria, na memoria logica, na abstragdo, na comparagdo ¢ na discriminagdo. No
processo de seu desenvolvimento, em primeiro lugar, a criangca memoriza a palavra, mas a
compreensdo do seu significado da-se gradualmente. Somente quando ela passar a usar uma
palavra, tiver necessidade de usé-la, pode-se dizer que ela se apropriou do conceito. A partir desta
forma de desenvolvimento da crianga, ocorre a transicdo do pensamento espontdneo para o

conceito cientifico.

Os conceitos cotidianos e cientificos, por sua vez, envolvem experiéncias e atitudes diferentes por

parte das criangas, e se desenvolvem por caminhos diferentes, sendo que “a auséncia de um
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sistema ¢ a diferenca psicologica principal, que distingue os conceitos espontaneos dos conceitos
cientificos” (VYGOTSKY 1991 p. 99). Um aspecto relevante sobre a formagao de conceitos,
tratado pelo autor citado indiretamente, diz respeito aos processos cotidianos, a experiéncia
pessoal da crianga e a instru¢do formal, a aprendizagem em sala de aula, desenvolvem dois tipos

de conceitos, que se relacionam e se influenciam constantemente.

Vygotsky também acredita que os conceitos espontaneos nao estdo em conflito, por fazerem parte
de um mesmo processo, ainda que se formem e se desenvolvam sob condi¢cdes externas e

internas, diferentes e motivadas por problemas diferentes.

Por outro lado, os alunos, ainda na faixa etaria correspondente ao Ensino Fundamental, t€ém idéias
acerca de seu corpo, dos fenomenos naturais, sociais ¢ dos modos de realizar transformagdes no
meio; sao modelos com uma logica interna, carregada de simbolos de sua cultura. Convidados a
expor suas idéias para explicar determinados fendmenos, e a confrontd-las com outras
explicacdes, eles podem perceber os limites dos seus modelos, e a necessidade de novas
informagdes, visto que estarao em movimento de ressignificacdo. Além disso, ao longo do Ensino
Fundamental, a aproxima¢do do conhecimento cientifico se faz gradualmente, sendo que nos
primeiros ciclos, o aluno constroi repertorios e imagens, fatos e nocdes, de forma que os
conceitos cientificos vao se estabelecendo, e configurando-se nos ciclos finais. (PCN do Ensino

de Ciéncias Naturais, 2000).

Dos saberes do mundo que a crianga traz para a escola, estdo os que sdo adquiridos em suas
interagdes com as midias. A TV ¢ a midia mais presente na vida das criancas. Por ser um
elemento constante no intervalo das programacdes, diariamente, as propagandas fazem parte
desse repertorio de informagdes, as quais a crianga esta exposta, continuamente. Por outro lado,
em todos os produtos que sdo anunciados, a quimica esta presente, que vai desde a divulgagao de
alimentos, até automoveis. As bebidas alcodlicas ndo fogem a esse padrdo, principalmente as
cervejas, que sao tratadas nas propagandas de forma massiva, veiculadas em todas as midias,

utilizando-se de todas as formas de linguagem, simbologias e iconografias.

Para vender, a propaganda precisa conseguir a identificacdo do seu publico alvo, através das
possibilidades de legitimacao das diferentes formas de experienciar a vida social. A partir destas

necessidades e expectativas, que se sustentam no cotidiano do publico alvo de uma determinada
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propaganda, ¢ que os publicitarios vao procurar os assuntos € motivos a serem abordados e,

através das praticas sociais, acabam encontrando objetos para construir sua materialidade.

3. AS SUBSTANCIAS QUIMICAS COMO CONCEITOS CIENTIFICOS

Quando entramos em um supermercado, vemos, nas prateleiras, centenas de produtos, que sao
anunciados também em propagandas. A composicao de todos esses produtos estd descrita em
formulas, que foram cientificamente pesquisadas e comprovadas, na condi¢cdo de conhecimentos
sistematizados, e que nao deixam de ser conceitos cientificos. Por exemplo, na area da quimica,
que ¢
[...] um ramo do conhecimento humano que visa a compreender melhor alguns
acontecimentos que ocorrem na natureza e¢/ou em laboratorio, estudando-os com uma
linha organizada de trabalho, denominada método cientifico. Todos os materiais
existentes na terra sdo constituidos por substancias quimicas. Apesar de toda a
importancia dessa ciéncia e de suas aplicacdes, ha muita confusdo no que diz respeito a
palavra quimica. E comum ouvirmos seu nome sendo usado impropriamente como

sinonimo de “substancias toxicas”, “veneno” ou “polui¢do”. (PERUZZO E CANTO,
2005, p. A3)

A Quimica envolve uma linguagem, assim como a musica, a computagdo e a eletronica (apenas
para citar alguns exemplos). Utiliza-se de representacdes, que podem ser entendidas por qualquer
pessoa familiarizada com elas. A linguagem da quimica € universal, o que € importantissimo para
garantir a eficiéncia da comunicagio cientifica ao redor do mundo. E essa linguagem em
formulas e codigos, signos e simbolos que constituem as substancias quimicas, como conceitos
cientificos. A Quimica tem carater experimental, assim como acontece com outras ciéncias
naturais (Fisica, Biologia, etc). A quimica baseia-se na observagao dos fatos (fenomenos) da
natureza. Mais do que isso, a pesquisa quimica envolve a execucdo de experiéncias em

laboratorio, ¢ a cuidadosa observagao dos resultados.

A respeito da utilizagdo da Quimica, do ponto de vista historico, por volta de 478 a.C., o filésofo
grego Leucipo, que vivia na costa do Mar Egeu, apresentou a primeira teoria atomica de que se
tem noticia, e seu discipulo Democrito procurou aperfeicoa-la e propaga-la. A idéia envolvida era
a seguinte: considere a areia da praia. Vista de longe, ela parece continua, porém, vista de perto,

notamos que ¢ formada por pequenos graos. Na realidade, todas as coisas no universo sao
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formadas por graozinhos tdo pequenos que ndo podemos enxergar e, dessa forma, temos a

impressao de que as coisas sdo continuas. Esses graozinhos fora chamados atomos.

Atomo- do grego: a , ndo (negag¢do); homos, divisivel. Estava criado o primeiro conceito

cientifico do atomo.

Existem conceitos cientificos para definir tudo na Quimica. Por exemplo, substancias puras, que
incide em: todo sistema cuja fusdo e ebulicdo ocorrem a uma temperatura constante (ou seja,
desde que se inicia a mudanga de estado até o seu final, ndo se observa variagdo de temperatura) ¢
chamado de substancia pura, ou simplesmente substincia. Este ¢ um conceito cientifico de

substancia quimica universal.

Conceito de mistura: Todo sistema, cuja temperatura sofre variacdo durante a fusdo e / ou
ebuli¢ao, € chamada mistura. As misturas caracterizam-se por apresentar variacdes em uma faixa
de temperatura, em que ocorre a fusdo ou ebuli¢do. Este € o conceito cientifico universal, que
prova ao contrario do anterior. Temos como exemplo o alcool, que ¢ vendido em farméacias e
supermercados, e mostra densidade e ponto de ebuli¢ao constante; a temperatura altera-se durante
a fusdo. Portanto, ¢ uma mistura. Todo esse conhecimento cientifico da quimica estd implicito
nas mensagens publicitarias, € como as propagandas, que sao elementos dessa cultura, t€ém poder

formador. Veremos, na proxima unidade, a composi¢ao quimica das bebidas alcoolicas.
4. AS BEBIDAS ALCOOLICAS E SUA COMPOSICAO QUIMICA

Fermentadas ou destiladas, as bebidas alcoolicas dao fabricadas a centenas de anos, e figuram em
algumas passagens da historia da humanidade. Ainda que tenham sido produzidas artesanalmente
durante séculos, hoje elas sdo obtidas por meio de processos industriais, conduzidos por

profissionais da quimica.

As bebidas alcodlicas sdao geralmente classificadas em dois grandes grupos: fermentadas e
destiladas. As primeiras sdo produzidas com o auxilio de microorganismos, que se alimentam dos
acucares da matéria- prima (por exemplo a uva), que liberam alcool e gas carbonico. As
destiladas, por sua vez, sdo obtidas depois de passar pela evaporacao, e posterior condensacao do

liquido, que vai dar origem a bebida, processo no qual sdo eliminadas as impurezas.
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A legislacao brasileira faz ainda uma classificagdo mista das bebidas alcoolicas: fermentadas, por
misturas e fermentos-destilados, sendo estas tltimas ainda subdivididas em destiladas e destilo-
retificadas. Alguns exemplos: fermentadas (cerveja, vinho, jeropiga, vinho de frutas); por mistura
(licor, amargo e aperitivo, aguardente composta e bebidas mistas); destiladas (aguardente de cana
ou caninha, aguardente de melago ou cachaga, rum, uisque, arak de arroz, conhaque, graspa ou
bagaceira, pisco, aguardente de frutas, tequila, tiquira); destilo-retificadas (vodca). Genebra, gim,

steinhaeger, aquavit.

A cerveja ¢ obtida pela fermentacdo alcodlica de cereal maltado, geralmente malte de cevada,
cujo teor alcodlico ¢ baixo, de 3% a 8%. As matérias primas, essenciais para sua fabricagdo, sao:
agua, malte complementos de malte, levedura e Ilupulo. Outros componentes podem ser
utilizados, de acordo com o tipo, a tradi¢ao ou preferéncia local, mas o que diferencia os varios
tipos de cerveja encontrados no comércio ¢ a maneira como sao processadas as matérias-primas,
a quantidade em que sao utilizadas, a duracao das etapas de fabricagdo, e o processo tecnolégico

empregado.

A fermentagdo da cerveja ¢ complexa, devido ao nimero de produtos que dela sdo originados,
alguns por reacdes quimicas, outros pela agao de microorganismos. Entre estes ultimos produtos
predominam o etanol e o géas carbonico, alem de glicerol, acido acético e alcoois. A cerveja
contém 8% a 15% de solidos, dos quais a maior parte procede diretamente € componentes

residuais do caldo em fermentagdo e de interagdes entre estes, nas diversas etapas da fabricagao.

O vinho ¢ um produto de transformacdo de matéria vegetal viva — a uva — por microorganismos
vivos. Desta forma, sua composi¢do, bem como sua evolugdo, sdo diretamente ligados aos
fendmenos bioquimicos. Essa defini¢do permite compreender a extrema complexidade de sua
composi¢do quimica, e define ainda o valor alimentar do vinho: provindo de células vivas,
contém em pequenas quantidades de elementos importantes a vida. Os vinhos classificam-se em
naturais (4lcool entre 7% e 14%) ou fortificados (alcool entre 14% e 30%), secos ou doces,
suaves ou espumantes. Sua coloragdo depende, em grande parte, da natureza das uvas e do fato de

as cascas serem prensadas ou ndo antes da fermentagao.
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O licor ¢ obtido pela mistura ou redestilacdo do alcool etilico (que pode ser substituida por
cachaga) com substancias de origem animal (leite, mel) ou vegetal (frutas, ervas) adicionadas a

agucar ou afins.

5. A COMPOSICAO QUIMICA DA CERVEJA

A produgdo da cerveja compreende etapas de processos quimicos, que vao transformar matérias
organicas em substancias quimicas. O primeiro desses processos ¢ a maltagem, que consiste em
misturar o malte com agua, de forma que essa mistura ¢ submetida a aquecimento. As enzimas
contidas no malte sdo liberadas para o meio e, sob acdo do calor, sdo ativadas para promover a
hidrolise catalitica do amido. O aquecimento nao costuma ultrapassar temperaturas de 72C, pois
as enzimas sao invalidas em temperaturas acima desses valores. A mistura obtida desse processo,
também chamada mostura, atravessa outro processo quimico, que ¢ a filtragem. Sao filtros que
tem por funcdo separar a casca da mistura. Na torta formada, ainda existem fragdes de agucares,
que poderao ser utilizados na fermentacdo. Dessa forma, uma operagao bastante ttil ¢ lavar a
torta com agua aquecida, com o objetivo de solubilizar o agucar existente na torta. Apos filtrada a
mostura passa a denominar-se mosto. Em seguida, o mosto ¢ adicionado a um tanque, onde
recebe a adicdao de lapulo. A mistura € fervida por volta de 30 minutos. Durante esse intervalo,
ocorre a extracdo e isomerizagdo de alguns 6leos extraidos do lupulo. Terminada a fervura, o
mosto fervido acrescido de lupulo ¢ resfriado por trocadores de calor, com o objetivo de receber
levedura que ird promover a fermentagao. Nessa fase, as leveduras irdo consumir os agucares € se
reproduzir e, além disso, irdo produzir o alcool e dioxido de carbono e também alguns éteres,
acidos e alcoois superiores que irdo transmitir propriedades a cerveja. Terminada a fermentagao,
a cerveja obtida ¢ enviada aos tanques de maturacdo, e mantida por periodos varidveis a
temperaturas de aproximadamente 0C°. Essa fase ¢ importante, pois ocorre sedimentagdo de
algumas particulas em suspensdo, e também desencadeiam-se algumas reacgdes de esteretificacao,
que irdo produzir alguns aromatizantes essenciais a cerveja. Em seguida, a cerveja passa por uma
segunda filtragdo, que € acrescida terra diatomdcea a cerveja madura, com o objetivo de remover
as particulas em suspensdo, e também dissolver certas substincias, que conferem cor
desagradavel para a cerveja. Na fase de acabamento, a cerveja recebe dioxido de carbono, e

também outras substancias que irdo garantir a qualidade da cerveja, e aumentar seu tempo na
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prateleira, como estabilizantes e antioxidantes. Um desses estabilizantes ¢ o acido tanico. Como a
cerveja ¢ um produto de origem vegetal, suscetivel de alteragdo em sua composigao e estabilidade
fisico-quimica, e que contém gas carbonico (CO,), alcool etilico, diversos sais inorganicos e
aproximadamente 800 compostos organicos, sua estabilidade fisico-quimica, também chamada

coloidal pode variar bastante.

Para evitar essas variagdes o método é reduzir a concentragdo protéica na cerveja com a
utilizagdo do acido tanico. Depois de todos esses processos, a composi¢ao quimica das cervejas

fica basicamente assim:

PRODUTO QUANTIDADE

Agua 91%

Alcool 4% em media (pode varias até 9%
Gas Carbdnico (carboidratos) 0.6%

Malte e Lupulo 4.4%

Antioxidante INS 300 0u 316

Estabilizante INS 405

Este relato sobre os processos de producao foi necessario, para que se entenda que as substancias
quimicas contidas nas cervejas sao produtos desses processos quimicos inerentes a. sua
fabricagdo, com exce¢do dos antioxidantes e estabilizantes, que sdao adicionados ao produto

durante o processo de acabamento.

Todos esses processos e substdncias quimicas sdo conceitos cientificos, que fazem parte do
cotidiano das pessoas. Esse conhecimento sistematizado faz parte do repertdrio midiatico, que

esta implicito em mensagens publicitarias de todos os produtos que consumimos no nosso dia a

dia.

Do mesmo modo que as substancias quimicas podem contribuir para o bem-estar da humanidade,
elas também podem ser usadas incorretamente (por ignorancia, incompeténcia, ganancia ou
ideologias duvidosas) — acarretar doencas, polui¢ao do ar e das dguas, desequilibrio ecologico e

mortandade de plantas e animais. (PERUZZO E CANTO, 2005, p. a2)
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3. PERCURSO METODOLOGICO

O recorte empirico do trabalho compreendeu as campanhas publicitarias das principais marcas de
cervejas brasileiras veiculadas em canis de TV aberta durante a Copa do Mundo de Futebol, no
periodo de 01/06/2006 a 31/07/2006, e no Carnaval 2007, no periodo de 02/2007. Para
compreendé-lo, adotamos a observagdo e entrevistas com alunos da 3* Série do Ensino
Fundamental de Escola da Rede Publica de Ensino, na zona oeste de Manaus, em Escola de

Educagao Infantil, na zona centro-sul da mesma cidade.

A andlise conjunta das linhas tematicas propostas pelas trés cervejarias possibilitou alguns
apontamentos e reflexdes. As propostas de convencimento das trés marcas apresentam a mesma
estrutura argumentativa, sendo que a cerveja esta sempre associada a situacgdes de prazer, que se
resumem em icones semelhantes: mulheres, futebol, verao praia, bar, férias e festas, formando
sistemas textuais com componentes basicos inter-relacionados de tal maneira que apresentam o

produto sob luzes positivas.

Ao acionar estes icones as propagandas, proporcionam uma radiografia de tracos da cultura de
massa, no sentido de despertar no consumidor o desejo de buscar um modelo ideal de ser na
sociedade de consumo. Na busca por esse objetivo o proprio consumidor legitima essa forma de
sociedade. As mensagens sdo direcionadas para os adultos, no entanto, utilizam linguagem
infanto-juvenil em suas mensagens, numa clara intencdo de formar hoje o consumidor de
amanhd. Os comerciais fazem uso de uma visdo estereotipada, retomam modelos de relagao
cristalizados, e tematizam valores sociais sedimentados. Propde a combinagdo cerveja, bar, férias,
feriado, ndo trabalho que dialoga com tragos de uma sociedade hedonista, que valoriza o prazer,
acima de tudo, e que lida com o trabalho como parte desagradavel (um custo que merece ser
recompensado), e esta recompensa vem ao final do dia (nas happy hours), nos finais de semana,

nas férias, nos periodos de descanso.

A pesquisa de recep¢do compreendeu um numero de vinte entrevistas, sendo que a sele¢do dos
entrevistados cobriu espectro variado de criangas de 3% séries e observagdo no Ensino
Fundamental, sendo que selecionamos cinco para discussao, compondo diferentes perspectivas a

respeito do tema proposto.
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O roteiro das entrevistas foi estruturado com vistas a apreender a reacdo e o sentido que as
criangas fazem das mensagens diretas, propostas pelas propagandas de cerveja. Nao foi nosso
intuito submeté-los ao conjunto de propagandas analisadas e, imediatamente, questiona-los a
respeito de suas impressdes. Nosso objetivo foi captar as imagens, sentidos e mensagens
espontaneas dessas criangas, ao falarem das propagandas, das associacdes estabelecidas, quadro

de sentidos associados a propaganda de cerveja.

Verificamos que todas as criancas entrevistadas assistem a televisdo, e que todas véem
comerciais de cerveja, ndo memorizam literalmente os enredos dos comerciais, confundem um
comercial de uma marca de cerveja com outro, confundem personagens e enredos. No entanto,
memorizam as mensagens essenciais € suas associagcdes com prazer, lazer, férias, belas paisagens,
mulheres, futebol (os meninos), deixando claro que as propagandas como elemento da cultura de
massa nao faz distingdo de publico. Ao contrario, subliminarmente atingem as criangas € aos

adolescentes. Além disso, os estudantes estao expostos a realidade, que lhes chega editada.

As mensagens publicitarias apresentam uma realidade idealizada, no intuito de persuadir os
sujeitos ao consumo. No caso das criangas, a se tornarem futuros consumidores, de tal forma que
todas as criangas afirmaram que, enquanto criangas, ndo podem beber, mas adultos podem,
ficando subentendido para elas que, quando ficarem adultos, poderdo beber sem problemas,
passando a nocao de que bebida alcodlica ndo € prejudicial. Essas criangas ndo apresentam outra
forma de leitura em relagdo as mensagens publicitarias de cerveja, desconhecendo qualquer
referéncia a substancias quimicas que compdem esses produtos, € os maleficios que podem advir

de seu consumo abusivo ou nao.

As criangas entrevistadas estdo na fase da formacdo de conceitos abstratos, (VIGOTSKY)
assumem sua condicdo de telespectadoras, e necessitam de subsidios para segmentacdo de
contetidos nocivos. Quando a crianga afirma que “tem gente que vai na corda” das propagandas,
ela passa a idéia de que tem nocdo de que as mensagens da propaganda, com seu aparato
simbolico, ndo passa de um engodo, compactuado com a cultura, e com a sociedade. E como se a
crianga quisesse dizer que, se a sociedade lhe mostra uma situagdo unilateral, mesmo sabendo
que ela ¢ bilateral, que ha outra face nessas mensagens, que existem conhecimentos centrados em
conceitos cientificos mas, no entanto, a cultura ndo mostra nas mensagens das propagandas nem

por outros meios.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao cruzar as dimensdes propostas no inicio deste trabalho — o conjunto de representacdes
acionado pelas propagandas televisivas da publicidade de cerveja, e a forma como essa tematica
vem sendo apreendida, vivenciada, recontada e reapropriada pelos alunos, pudemos avancar na
compreensdo do tratamento dado aos conceitos cientificos, nas propagandas de cerveja

veiculadas pela TV.

Os sujeitos ainda ndo reconhecem as estratégias publicitarias, nem tampouco entendem suas
especificidades e, por isso, ndo avaliam seus efeitos de forma consciente. Notamos que as
criangas fazem confusdo entre marcas e os temas propostos por cada um dos fabricantes do
produto. E como se a publicidade fosse uma institui¢do familiar, devido a sua presenca maciga
nos espacos urbanos, mas a apreensao do seu discurso pelos alunos se da de forma difusa e
esparsa, sem muita atencdo. As mensagens comerciais sdo apreendidas em sua esséncia, de forma
que nada que despenda muito esfor¢o ou ateng@o por parte das mesmas, da escola e da familia as
propagandas ndo dispensam referéncia alguma aos conceitos cientificos, no que diz respeito as
substancias quimicas, negando aos alunos o direito ao conhecimento de efeitos nocivos a saude
ou ndo. Apesar de essa apreensao se fazer de modo difuso, percebemos claramente que os alunos

fixam, de forma definitiva, conceitos formadores, como o fato de acreditarem que as cervejas sao

bebidas para adultos, e ndo para elas enquanto criangas. Isso deixa subentendido que, conforme
forem crescendo, poderdao beber cerveja sem problemas, pois por parte das propagandas nenhum
tratamento ¢ dado as substancias quimicas constituintes da composi¢do desse produto. Nada fica
esclarecido a respeito de efeitos cumulativos psicologicos ou fisicos, substdncias que causam a

embriagués ou a dependéncia quimica.

Constatamos também que a formacao dos alunos, nesse sentido, tem sido unilateral, via televisao,
pois quando ndo ha alfabetizagcdo, na recepcdo das mensagens na cultura de massa, maior ¢ a
inducdo ideoldgica. Aos alunos nao esta sendo dado o direito de conhecerem por que meios a
propaganda persuade o consumidor. E como se houvesse um pacto entre publicidade, a escola, e
a familia. As propagandas mostram uma realidade idealizada, no entanto, a familia e a escola, que

sdo os outros meios responsaveis pela formacdo das criancas, sabem que essas mensagens sao
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irreais, mas ndo educam as criangas sobre o tema. Elas crescem dentro desse pacto, de saber que

as mensagens das propagandas sdo irreais, mas isso parece que nao importa muito.

Consideramos, a partir do referencial teorico, e pelas analises feitas das propagandas e das
entrevistas com as criangas, que a propaganda utiliza o momento do espetaculo, sendo uma de
suas caracteristicas a eventualidade, visando, conscientemente, as criangas que, antes de
elaborarem seus proprios conceitos, vao desejar aquilo que for imposto, pela relagdo com o grupo
social a que estiverem vinculados. A propaganda planta na crianca de hoje a imagem, que sera
consumida anos depois pelo adolescente e pelo adulto de amanha. Quando essa crianga chegar a
adolescéncia, e construir seus proprios conceitos, e compreender os conceitos cientificos
embutidos nas propagandas de bebidas alcodlicas, muito do que foi passado a ela de forma
repetitiva e subliminar estara culturalmente internalizado, ¢ as possibilidades de que elas venham

a fazer uma leitura critica dessas mensagens terao diminuido consideravelmente.

A escola precisa interagir com a linguagem da TV, para reconhecer os conceitos cientificos,
implicitos nas mensagens publicitarias, utilizando-os como ponto de partida para praticas

pedagdgicas, familiarizadas com os meios de comunicagao de massa.
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