Resumo: Este trabalho é um estudo etnografico sobre as novas imagens de
Amazonia construidas na empresa Na Floresta - Alimentos Amazoénicos -
Na'kau, incubada do Instituto Federal do Amazonas (IFAM) - Campus
Manaus Zona Leste (CMZL), tendo como foco de analise as configuracées
sociais e identidades coletivas dos cacauicultores de diferentes regioes do
estado do Amazonas (AM). Diante dessas premissas, o trabalho faz uma
reflexdo das imagens dos produtores de cacau que empresa Na kau utiliza nas
suas embalagens e como essas representacoes visuais constroem relacoes de
confianca entre a Na'kau, produtores e mercado. Em vista disso, concluiu-se
que o consumidor ao comprar o chocolate Na'kau colabora com o
fortalecimento das identidades dos cacauicultores, preservacao da floresta e
valorizacdo da pratica da producdo de cacau no Amazonas.
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Abstract: This paper is an ethnographic study on the new images of the
Amazon constructed in the company Na Floresta - Amazonian Foods -
Na'kau, incubated at the Federal Institute of Amazonas (IFAM) - Campus
Manaus Zona Leste (CMZZL), focusing on the social configurations and
collective identities of cocoa farmers from different regions of the state of
Amazonas (AM). Given these premises, the paper reflects on the images of
cocoa producers that Na'kau uses in its packaging and how these visual
representations build relationships of trust between Na'kau, producers and
the market. In view of this, it was concluded that the consumer when buying
Na'kau chocolate collaborates with the strengthening of the identities of
cocoa farmers, preservation of the forest, and valorization of the practice of
cocoa production in Amazonas.
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Este estudo trata de uma etnografia sobre as novas representacoes
através de imagens de Amazonia construidas pela Na’kau, empresa incubada
do Instituto Federal do Amazonas (IFAM) - Campus Manaus Zona Leste
(CMZL). O foco é compreender as diversas formas e discursos que perpassam
as imagens utilizadas pela empresa nas embalagens dos seus produtos, que
representam os agentes sociais especificos denominados de cacauicultores.
Dentro dessa perspectiva, destacam-se as relacoes de parcerias entre a
Na’kau e os produtores, incluindo assisténcia técnica e deslocamentos para a
participacdo em eventos, além das formas de trabalho, extracdo, circula¢ado
do produto e trajetdria de vida.

A génese da empresa Na'kau esta engendrada em uma estrutura de
empresas que tem como caracteristica a apresentacdo de produtos organicos!
para o mercado, estabelecendo contato proximo com os povos e comunidades
tradicionais (Almeida, 2011), ou seja, com organizacdes coletivas locais que
conservam a floresta e valorizam acdes de sustentabilidade utilizando os
recursos naturais preservando o meio ambiente para as geracoes futuras.
Ademais, para ser organico tem que ter o selo> de produto organico, no Brasil

1 Produto organico esta definido na legislagdo que trata da agricultura organica no Brasil, Lei
10.831/2003; Art.1° Considera-se sistema organico de produgdo agropecuaria todo aquele em
que se adotam técnicas especificas, mediante a otimiza¢do do uso dos recursos naturais e
socioecondmicos disponiveis e o respeito a integridade cultural das comunidades rurais,
tendo por objetivo a sustentabilidade economica e ecoldgica, a maximiza¢do dos beneficios
sociais, a minimizag¢ao da dependéncia de energia nao-renovavel, empregando, sempre que
possivel, métodos culturais, bioldgicos e mecanicos, em contraposi¢ao ao uso de materiais
sintéticos, a eliminagdo do uso de organismos geneticamente modificados e radiacGes
ionizantes, em qualquer fase do processo de produc¢do, processamento, armazenamento,
distribuicdo e comercializagdo, e a protecio do meio ambiente. Disponivel em:
https://www.planalto.gov.br.

2 Lei 10.831/2003, diz que qualquer produto comercializado como organico no Brasil, exceto
aqueles que os pequenos produtores vendem diretamente aos consumidores, precisam ter
esse selo estampado na embalagem. Ele é chamado de Selo SISORG (Sistema Brasileiro de
Avaliacdo de Conformidade Organica). E para ser organico, o produtor precisa fazer parte do
Cadastro Nacional de Produtores Organicos, mantido pelo MAPA e s6 pode se inscrever depois
que estiver de posse do certificado, concedido por uma certificadora (o selo organico do
chocolate Na’kau chancelado pelo MAPA contou com a Rede Maniva de Agroecologia-REMA)
e antes de emitir os certificados, as agéncias certificadoras precisam fiscalizar as unidades de
producao, estabelecimentos comerciais e industriais, armazenamento dos produtos,
cooperativas, drgdos publicos, portos, aeroportos, postos de fronteira, veiculos, meios de
transporte e qualquer ambiente que faca parte da cadeia produtiva dos organicos e



as normas de producdo e procedimentos que o produtor precisa seguir para
poder vender seus produtos como organicos, sao definidos pelo sistema
oficial de certificacao operado por certificadoras privadas, validadas e
acompanhadas pelo MAPA (Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento).

Dentro desse contexto, a Na'’kau compra as améndoas de forma direta
dos produtores, a negocia¢do com os produtos é com os proprios produtores
das améndoas na producao dos chocolates para as suas linhas: Origens,
Parcerias Sustentaveis, Kit Degustacdo e Até o Tucupi. Ao usar as imagens dos
cacauicultores em suas embalagens, a Nakau enquanto empresa tem
colaborado para a construcdo de uma configuracao (Elias, 2008)
condicionada pela ideia de desenvolvimento e contribuido também para uma
reflexao sobre novas dinamicas sociais do contexto amazdénico.

Metodologicamente, o estudo tem como foco nas fotografias dos
produtores utilizadas nas embalagens, levando em considera¢do os minimos
detalhes que perpassam o problema desta pesquisa, seja pelo aspecto
etnografico, quanto através das analises de informacdes divulgadas no site da
empresa Na'kau e das redes sociais. Para a obtenc¢do dos dados foi realizado
um trabalho de campo mediante levantamento bibliografico, observagao
participante e entrevistas (anotadas e gravadas) com idealizador e
empresario Artur Bicelli Coimbra diretor executivo da Nakau, com perguntas
semiestruturadas e abertas (Laplantine, 2004). Durante a pesquisa, adotou-
se uma postura mais criteriosa possivel, por meio do cuidado com no¢ées pré-
concebidas (Bordieu, 1997) e também em relacdo aos dados (videos, fotos e
materiais de divulgacao) disponibilizados e coletados pela empresa por meio
dos contatos construidos com os cacauicultores.

Em se tratando de uma investigacdo epistemoldgica de carater
qualitativo e interpretativo, para Ginzburg (1989) é relevante compreender
forcas que determinam o rumo dos acontecimentos e como esses elementos
contribuem para pensar cada contexto, pois “os fios que compdem uma
pesquisa sao como os fios de um tapete”, ou seja, possuem elementos que
interligam os discursos da narrativa (Ginzburg, 1989, p. 170). Assim, a
pesquisa se deu ao suscitar em campo a busca de narrativas em fotografias
que foram pontuados pelas informacgoes adquiridas e refletidas ao longo do
campo, que evidenciaram, sobretudo, as relacoes de parcerias e a
configuracao da identidade coletiva dos cacauicultores no Amazonas.

inspecionar as condicoes de produgdo (Organis, 2020, p. 33). Disponivel em:
https://organis.org.br/o-que-e-produto-organico.



De antemao, de discorrer sobre a etnografia e enfoque da génese da Na
Floresta Alimentos Amazonicos — Na’kau, iremos identificar neste percurso
como a imagem da Amazonia sempre esteve relacionada aos mitos
identificados com a ideia de mundo desconhecido em uma comum descricao
de imagens de lugar exdtico, de riquezas naturais e fantasioso. A visdao
essencial de Amazobnia que temos e vemos espalhadas pelo mundo e
publicidade é a de perpetuar a polarizacdo entre o mundo civilizado
(ocidental) e o mundo dos viajantes, o antigo e o exdtico dos povos nativos da
regido marcam e sustentam o discurso dos intocaveis recursos naturais, que
flui diretamente para o discurso contemporaneo sobre biodiversidade,
conservacao e ecologia, um discurso que prioriza aspectos naturais em
detrimento deles da Humanidade, dos povos originarios (Soranz, 2009, p.
02).

Nos debates académicos, ha duas abordagens principais sobre a
importancia do extrativismo, principalmente no contexto da Amazoénia: uma
decorre da visao atual de discutir o extrativismo em termos de importancia
econdmica, a outra é derivada da discussdo sobre as atividades extrativistas,
que analisam como um dos pilares do modo de vida da populacao local. Seja
o extrativismo utilizado exclusivamente para o manejo dos recursos naturais,
uso da biodiversidade, ou utilizacao do conhecimento dos povos tradicionais
e populacOoes locais na conservacao ambiental, em ambos o termo
extrativismo designa atividades de extracdao e coleta de produtos (nao
cultivados) da natureza, predatérios ou ndo, para fins de troca economica,
simboélica ou para consumo familiar (Silva et al., 2016, p. 558-560).

A Na Floresta Alimentos Amazonicos, Na’kau, é uma empresa incubada
na Ayty? Incubadora de Empresas do Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e
Tecnologia do Amazonas (IFAM), Campus Manaus Zona Leste (CMZL), criada
pelo empresario Artur Bicelli Coimbra, para lancar no mercado chocolates
amazonicos utilizando o cacau regional como matéria-prima com auséncia

3Incubadora de Empresas do IFAM tem o seu nome originado da lingua tupi guarani, significa
“ninho” abriga micros e pequenas empresas especialmente criado para ajudar
empreendimentos (projetos e empresas) tanto nas fases de concepcao e elaborac¢do do plano
de negobcios quanto na fase de estruturacdo, e faz parte do Programa Nacional de
Empreendedorismo do MEC em parceria com o SEBRAE. Disponivel em:
http://www2.ifam.edu.br/pro-reitorias/extensao/proex/ayty-incubadora-de-empresas.


http://www2.ifam.edu.br/pro-reitorias/extensao/proex/ayty-incubadora-de-empresas

de glaten e lactose, e tem como maior objetivo desenvolver a cultura cacaueira
do estado do Amazonas e conservar a floresta.

A Na’kau, desde a sua criacdo, sempre almejou a valorizacdo dos
produtos regionais a partir de recursos da biodiversidade com o intuito de
desenvolver um projeto sustentavel de conservacdo da floresta. Assim,
estabeleceu parcerias com os povos e comunidades tradicionais. A garantia
dos direitos dos povos e comunidades tradicionais estao engendradas no tripé
da cultura, identidade e territorialidade. Por isso, é imprescindivel considerar
as suas lutas para a reproducdo fisica e social, ou seja, a “pratica social”
relacionada ao modo de “criar”, de “fazer” e de “viver” (Shiraishi Neto,

2007, p. 30).
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Fonte: Captado do site da Na'Kau, 2023

A juncao das palavras “Na Floresta e Cacau” denominou o significado
Na’kau, sendo que a letra “a” e “u” simboliza o cacau aberto virado para cima
e para baixo, de acordo com a imagem a cima. Como enfatizado, a Na’kau vem
sendo desenvolvida desde 2012/2013 para ser mais que um projeto ou uma
empresa socioambiental, sustentavel convencional, pois tem como objetivos
alcancar o maximo dos produtores de cacau que vivem nas areas de varzea do
Amazonas. E foi dessa forma que o projeto se desenvolveu e foi criado o
chocolate Na’kau, que faz questio de demonstrar todo seu processo e a
identidade dos agricultores em suas embalagens (Site Na’kau, 2023).

Os produtores que mantém uma relacao estreita com a Na'kau sdo
autodenominados de indigenas, ribeirinhos, caboclos, quilombolas,
extrativistas, dentre outros. Segundo Almeida (2011), “ se autodenominam e
sdao denominados de comunidades de faxinais, quebradeiras de coco babacu,
seringueiros, comunidades de fundos de pasto, castanheiros, ribeirinhos e
piacabeiros ou de povos indigenas e quilombolas ndo podem ser classificados
sob homogéneos e padronizados, mesmo considerando a presenca de uma
mesma identidade coletiva” (Almeida, 2011, p. 184), pois as modalidades de



uso comum nao convergem para um modelo universal, e os processos de
territorializacao sao diferenciados historicamente e economicamente.

O Chocolate produzido pela empresa é cultivado por oitenta familias
produtoras de cacau do Rio Madeira e Rio Amazonas, localizados em vinte e
seis comunidades, em sete municipios do estado do Amazonas (Manicoré,
Novo Aripuana, Borba, Nova Olinda do Norte, Urucurituba (rios Madeira e
Amazonas), Tabatinga e Benjamim Constant (rio Solimdes), que tem como
contrapartida aprimorar assisténcia técnica, sensibilizacdo, treinamentos,
equipamentos e melhoria na qualidade de vida dessas familias (Artur
Coimbra, 2023).

O pagamento estabelecido pela Na’Kau é 125% acima do mercado, com
um valor oferecido no ano de 2022 de aproximadamente RS18 o quilo,
enquanto compradores locais, como: comerciantes, atravessadores e
regatoes* pagam RS8 o quilo para cada produtor de cacau. Esse prec¢o ofertado
pelos compradores locais estava desanimando os produtores e em
decorréncia dessa situacdo, os agricultores comecgaram a partir para outras
atividades produtivas que visavam mais lucro e muitos desistiram do trabalho
no campo e imigram para cidade (Artur Coimbra, 2023).

Grande parte desses cacauicultores e fornecedores de améndoas da
Na’kau estavam submetidos ao “sistema de aviamento”, “conhecido
historicamente na Amazonia como um sistema de trocas onde persiste uma
relacdo social vertical entre os agentes sociais que o compoe” (Menezes, 2012,
p. 113). Houve um periodo que produtor lamenta ter trocado 1,5 kg de cacau
por 1 kg de actcar refinado (Oliveira, 2023), os produtores vendiam por esse
sistema de troca com os compradores locais, ou seja, trocavam a améndoa por
alimentos de necessidades basicas e instrumentos de trabalho para manter a
producao e permanecer na comunidade construindo assim, um sistema de
interdependéncia entre uns e outros, esse sistema fez com que grande parte
desses cacauicultores contraisse dividas e enfrentassem condicGes
degradantes de trabalho.

40 regatdo é um comerciante ambulante que viaja entre centros regionais e comunidades rio
acima, comercializando mercadorias para pequenos produtores caboclos e comerciantes do
interior em troca de “produtos regionais”, agricolas e extrativistas. O regatdo tem uma
histéria longa e controvertida na Amazonia: de um lado, é visto como um pioneiro heroico,
trazendo a civiliza¢do para produtores isolados na floresta; de outro, como um atravessador
sem escrupulos, explorando os pobres da zona rural e roubando comerciantes locais em seus
negocios (Mcgrath, 1999, p. 57).



A partir do entendimento de que era possivel e necessario lancar mao
de uma iniciativa para amenizar esse cenario, a empresa Na kau desenvolvida
desde 2012/2013, possui objetivo, implementar acGes de impacto
socioambiental positivo na Amazoénia. Conforme a descricdo do empresario,
Artur Coimbra, e idealizador do projeto, bidlogo, pesquisador e preocupado
com a conservacao do meio ambiente, relata que tudo comegou com a ideia
iniciada em 2012, quando o mesmo foi para o tradicional festejo do cacau, no
municipio de Urucurituba (AM), distancia 100 km de Manaus (AM), capital do
Amazonas, ali observou que os produtores estavam abandonando o plantio,
pois nao era lucrativo ndao havia estrutura para beneficiamento da
comunidade e nem escoamento.

Além disso, ele ja trabalhava com ag¢des de conservacdo da Floresta
Amazonica desde a época de estudante e viu potencial no cacau produzido no
interior do estado sendo vendido a um preco baixo, doravante, a relagdo com
0 cacau virou estudo e apds anos de pesquisa, entre encontros e consultas com
as comunidades, testes e mais dois anos de incubacao no Instituto Federal do
Amazonas - IFAM, nasceu a primeira fabrica de chocolate no Amazonas para
ser lancada no mercado (Folha de Sao Paulo’, 2022).

Anualmente, a Na’kau oportuniza encontros de cacauicultores
organicos do Amazonas por meio de parcerias®, tais como: Amos Amazon,
Instituto Piagacu (o qual Artur Bicelli Coimbra é também presidente),
Curumin Japao, Rede Maniva, Instituto de Conservacao e Desenvolvimento
Sustentavel do Amazonas (IDESAM), Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e
Tecnologia do Amazonas —IFAM, Campus Manaus Zona Leste (CMZL),
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE),
Instituto de Desenvolvimento Agropecuario e Florestal Sustentavel do Estado
do Amazonas (IDAM), que oferecem cursos, workshops e permitem a troca de
conhecimento e saberes. Essas parcerias ocorrem de modo rotativo dentro de
uma organizacao de disponibilidade de profissionais e planejamento

5 Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/folha-social-mais/2022/09/ha-
oportunidades-na-amazonia-diz-dono-de-fabrica-de-chocolate.shtml.

¢ Amos Amazon é uma empresa normal, que combina atividades baseadas na comunidade
local com negdcios que conectam Japdo e a Amazonia (https://www.ama-ama.co.jp/);
Instituto Piagacu associagdo civil de direito privado sem fins lucrativos
(https://www.piagacu.org.br/); Rede Maniva https://www.instagram.com/redemaniva/;
Instituto de Conservagdo e Desenvolvimento Sustentavel do Amazonas (IDESAM)
https://idesam.org/; Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas —
IFAM; Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE)
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae; Instituto de Desenvolvimento Agropecuario e
Florestal Sustentavel do Estado do Amazonas (IDAM) http://www.idam.am.gov.br/; Curumin
Japdo ONG sem fins lucrativos.


https://www1.folha.uol.com.br/folha-social-mais/2022/09/ha-oportunidades-na-amazonia-diz-dono-de-fabrica-de-chocolate.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/folha-social-mais/2022/09/ha-oportunidades-na-amazonia-diz-dono-de-fabrica-de-chocolate.shtml

constantemente renovado entre as organizacoes, institutos, profissionais
especializados e a empresa NaKau.

Atualmente, a Na'kau possui um quadro funcional com treze
colaboradores, quatro nos servicos de escritorio, seis na producdo e trés nas
atividades de campo assessorando em assisténcia técnica e extensdo rural as
familias produtoras das matérias primas. Em relacdo a estrutura, a Na'kau é
uma empresa incubada e vinculada ao programa de incubag¢do de empresas do
IFAM’, Campus Manaus Zona Leste (CMZL), a qual utiliza uma area total de
320m2, contemplados de agroindistria, banheiros, auditério, copa e
escritorios. Possui instalado em sua planta produtiva vinte e uma maquinas
capazes de produzir sete toneladas de chocolates, uma tonelada de manteiga
de cacau, uma tonelada de cacau em pd, uma tonelada de chocolate em po,
duas toneladas de frutas desidratadas, trés toneladas de geleias e molhos
salgados e mais quinhentos quilos de chas e especiarias desidratadas
(Pesquisa de campo, 2023).

Dentro do Instituto Federal do Amazonas, a Na’kau tem tido boa
aceitacdo em eventos cientificos nacionais e um dos objetivos da empresa é de
contribuir de alguma forma com ensino na instituicdo, incluindo, o
empreendedorismo na grade curricular dos cursos técnicos e de graduacao,
assim como de continuar apoiando e fomentando novas ideias (Artur
Coimbra, 2022). Os acordos realizados com o IFAM sdao de cooperacao,
conforme o regimento interno do instituto e compete a Pr6 Reitoria de
Extensdo® (PROEX) criar condi¢Ges favoraveis para a efetivacdo dessa
interacao entre o segmento empresarial e a sociedade e dentro dessas
tratativas, ha varias questdes internas discutidas e debatidas para a
permanéncia da Na’kau no IFAM/CMZL.

Outro fator importante de destacar na Na'kau, é sua relacdo com as
unidades industriais, pois toda a agroindustria® é certificada com o selo de

7 Disponivel em: http://www?2.ifam.edu.br/pro-reitorias/extensao/proex/ayty-incubadora-
de-empresas. Acesso: em 05 jan. 2023.

8 Disponivel em: http://www2.ifam.edu.br/noticias/incubadora-do-ifam-completa-15-
anos-de%?20empreendedori-smo-no-am.

9 Agroindustrias sdo as unidades industriais responsaveis pelo beneficiamento e
transformacao de produtos agricolas, visando sua conservagdo. Segundo Christoffoli (2012),
a autonomizacao de partes do processo produtivo agricola e o desenvolvimento da
agroindustria enquanto atividade auténoma em relacdo a agricultura. Dicionario de
Agroecologia e educagdo, SP: Expressdao popular, escola politécnica de satide Joaquim
Venancio, 2021.



produtos Organicos do Ministério da Agricultura, sendo que a metodologia
escolhida para esse selo foi 0 método do Sistema Participativo de Garantia
(SPG), e foi viabilizado com o apoio do SEBRAE Amazonas e a Rede Maniva de
Agroecologia (REMA), esse tipo de certificacdo esse mecanismo conta muito
com uma dindmica de encontros, reunides, controle social, uma das etapas
consiste em o proprio grupo de agricultores se visitar e atestar a qualidade
organica dos colegas, e posteriormente uma comissdo desse (SPG) realiza
uma segunda visita bem semelhante as dos produtores, professores e
estudantes também podem fazer parte dessa comissao.

Ha exatos 5 anos comecou a caminhada da Na'kau para que a
certificacdo ocorresse em 2021, o chocolate denominado NA'KAU recebeu
certificacdo organica do cacau cultivado na varzea pelo Sistema Participativo
de Garantia (SPG) formado pela Rede Maniva de Agroecologia (REMA) em
junho 2021, a mais importante certificacdo para as industrias de alimentos, o
selo organico, chancelado pelo Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (MAPA).

Afotografia surge para a apreensao de uma imagem real, representativa
e auténtica. Uma imagem pode retratar fatores relevantes das relagées sociais
e a pratica de “tirar fotos” pode garantir o reconhecimento de um
determinado grupo no campo da subjetividade, tanto no que se refere ao
executor da fotografia e o seu interesse pela demonstragao, quanto aquele que
vai analisar e interpretar os fatos. Conforme afirma Bourdieu (2006, p. 34) “é
compreensivel que as fotografias devam ser objeto de uma leitura socioldgica;
e que nunca sejam consideradas em si mesmas e por si mesmas em termos
das suas qualidades técnicas e estéticas”.

Segundo o autor, o que deve ser levado em considera¢dao nao a qualidade
técnica e estética da linguagem fotografica, mas sim os papeis sociais. E o
momento também que o grupo reafirma a sua unidade, “a fotografia deve
apenas possibilitar uma representacdo suficientemente crivel e precisa para
permitir o reconhecimento. E metodicamente inspecionada e observada, a
distancia, de acordo com a légica que governa o conhecimento dos outros no
quotidiano” (Bourdieu, 2006, p. 34).

1o REMA atua desde 1999 em prol da construcdo, otimizagdo e implantacao da agroecologia
no Amazonas e coordena também a complexa criacdo do Unico Sistema Participativo de
Garantia de conformidade da produgdo organica (SPG) com o intuito de ampliar, fortalecer a
comercializa¢do, e desde 2007 trabalha em prol da agricultura organica na regido.



Posto isto, a fotografia é considerada como um recurso social, politico
e cultural de um determinado grupo especifico (Bordieu, 2006, p. 32-34).
Nesse sentido, a ideia da imagética da Na’kau surgiu com foco primordial em
valorizar a transparéncia e a rastreabilidade dos seus produtos para o
mercado, ou seja, construir uma aproximacao entre produtor e consumidor,
visando o resgate de relacoes de confianca interpessoal.

A empresa Nakau atua estrategicamente no mercado dando
visibilidade aos agentes sociais que trabalham com o manejo de cacau de
varzea no Amazonas, isso contribui para a expansdo das suas redes de
consumidores e para a reconstrucao das identidades coletivas dos produtores
de cacau. Essa visdo preconiza desenvolver um projeto sustentavel com
énfase no reconhecimento e valorizacdo de identidades de povos e
comunidades tradicionais, bem como de suas formas de organizacdao e
producdo em diferentes partes da regiao Amazonica.

Os produtores de cacau que levam seus rostos estampados nas
embalagens do chocolate sdao os “cacauicultores” que fornecem as améndoas
para a Na’Kau. O significado dessa categoria esta relacionado aos
trabalhadores que plantam, manuseiam, extraem e vendem a matéria-prima.
Essa configuracdo de identidades especificas dos cacauicultores acionados
pela Na’Kau reafirma o potencial dessa pratica e o beneficiamento de 120% da
renda de trabalho desses agricultores. Elias (2008) assevera que o conceito de
configuracao esta relacionado a uma estrutura social em constante alteracao
e se compoe por elementos interdependentes entre si. Para ele, o conjunto de
individuos, a partir de relacGes interpessoais construidas sustentam a
totalidade, cria um padrdao mutavel (Elias, 2008, p. 140). A sustentacdo dessa
cadeia e os contatos estabelecidas entre alguns agentes garantem a
permanéncia dessa dinamica, por exemplo, a sustentacdo dos pontos de
venda da Na’Kau e a expansdo das redes dos consumidores faz com que a
empresa continue comprando as améndoas desses agricultores.

Segundo o site da Na’'kau, atualmente, ha uma rede de cacauicultores
classificados como produtores de cacau de diversas regides do Amazonas
(AM) e cada embalagem exibe as imagens dos produtores sempre sorridentes,
além da porcentagem do cacau organico, uma pequena descri¢cdao do produto
para o consumidor, os ingredientes utilizados na fabricacdo, e informagoes
dizendo que o produto é vegano, sem origem animal e sem glaten; ha também



informagdo se o produto é misturado com outros ingredientes das linhas
parceiras.

Figura 02: A imagética das embalagens dos produtos da Na’Kau

NAKW :

Fonte: Imagem extraida do site da Na’Kau, 2023

As imagens dos cacauicultores na figura 2, do lado esquerdo, sdo as
caixas do chocolate Na’kau de 40g e as imagens dos cacauicultores do lado
direito sdo das embalagens de bolso de 40g e 5g. E importante enfatizar, que
das oitenta familias de sete municipios do estado do Amazonas (AM) que a
Na’kau compra as améndoas, somente 0s o0ito produtores tem o0s seus rostos
estampados nas embalagens, ou seja, sao aqueles primeiros produtores que a
Na’kau fez contato.

A Linha Origens é considerada aquela que comporta os chocolates mais
puros, com dois ou quatro ingredientes e, é a primeira linha desenvolvida pela
Na’kau e possui quatro chocolates de destaque: o chocolate Na’kau com 54%
ao leite de coco, vegano, sem leite animal, sem glaten, tem a imagem do
Edmilson Lagos, da Comunidade S3o José das Onc¢as do Municipio de
Manicoré (AM); o chocolate Na’kau com 63% traz aimagem do Arilson Grana,
da Comunidade Terra Preta do Limdo, do municipio de Urucurituba (AM),
produto ideal para os iniciantes do mundo dos chocolates amargos, pois
possui textura citrica de laranja, maracuja e mel; a imagem da embalagem do
produto de 72% do cacau é do Raimundo Queiroz, conhecido como seu
Mundico, residente na comunidade Santo Amaro, Rio Madeira (AM), onde
possui 25 hectares de plantacdes de cacau, banana, cacau, roca e mamao.



Figura 03: Imagens embalagens Edmilson Lagos no chocolate 54%; Arilson Grana no
chocolate 63%; do Raimundo Queiroz 72% e da Dinorath Figueiredo 81%
FRY ' e | ' ‘ .

A Linha Parcerias Sustentaveis comporta os tradicionais sabores do
chocolate Na'kau (54%, 63%, 72% e 81%) com ingredientes de produtos dos
parceiros da empresa, como o café, a Castanha, o Cupuacu e a Pimenta. O
chocolate Na'kau 63% com a castanha da Amazonia tem a imagem da Tatiane
de Souza e o chocolate Na’kau 63% com o café do Apui, exibe aimagem do Joel
Oliveira, ambos residem na Comunidade do Sdo Jose, do Municipio de Borba
(AM). O chocolate Na’kau 72% com cupuacu traz a imagem da Meire Castro
da Comunidade Sempre Viva, do municipio de Manicoré (AM) e o chocolate
Na’kau 72% com a Pimenta Baniwa demonstra a imagem da Ltcia Franca, da
Comunidade Verdem, também do Municipio de Manicoré (AM).



Figura 04: Imagens embalagens da Tatiane de Souza e do Joel Oliveira no chocolate 54%, da
Meire Castro e Lucia Franga no chocolate 72%

Fonte: Imagens extraidas do site da Na’Ku, 203

Dentro da perspectiva das imagens das embalagens dos produtos
ofertados aos consumidores, a Na’kau oferece a linha de kits denominada de
presenteaveis, que contém o kit pequeno de RS 45 reais, médio de RS 80 reais
e o grande de RS155 reais para degustacdo. O kit Origens comporta os
chocolates de 5g, 40g, 80g e ainda vem acompanhado de Nibs de cacau de 150
g, no valor de RS 130 reais. O kit Degusta¢do Grande de 80g, no valor de RS 155
reais. O kit Parcerias Sustentaveis nos tamanhos de 5g, 40g e 80g, no valor de
RS 130 reais acompanha um Nibs de Cacau 150g. O Kit Até o Tucupi de 5g, 40g
e 80g, no valor de RS 270 reais acompanha um Nibs de Cacau 150g é o kit mais
caro do chocolate Nakau no mercado.



Figura 05: Imagem Kit Degustacdo pequeno, Kit Origens, Kit Parceria Presenteaveis e Kit
Até o Tucupi

Fonte: Imagens extraidas do site da Na’Kau, 2023

Partindo dessas premissas, a configuracao da identidade dos
cacauicultores emerge no momento que a Na'kau coloca em evidéncia as
imagens dos agentes nas embalagens dos produtos e de como estes estao
fazendo uso dos seus espacos. Cada grupo de cacauicultores tem a sua propria
histéria de vida, que legitima a sua condi¢dao de extrativista e constroi
socialmente sua territorialidade especifica. Segundo Almeida (2006), a
territorialidade especifica ndo esta relacionada somente ao espaco fisico, mas
também pela dinamicidade da terra pelo uso coletivo, politico, identitario e
que diferencia aquele determinado coletivo de outro grupo social. Nesse
sentido, o territorio, individuos, parentesco, organizacao e trabalho coletivo,
constituem elementos de uma identidade bastante fluida e variada (Shiraishi
Neto, 2007, p. 30).

Os cacauicultores mesmo residindo em sete municipios
geograficamente distantes do estado do Amazonas, estdo interligados por
fazerem parte da mesma configuracdo social constituida pela empresa
Na’kau, que permite a reflexao do modo de vida local, conservacdo de recurso



basico, assisténcia técnica, articulacdo de interesses por meio da imagética
junto ao mercado e a visibilidade do uso dessa pratica tradicional.

Assim, essas identidades coletivas estdo sendo sucessivamente
afirmadas e reconhecidas, por meio de critérios ocupacionais e de atividades
econdmicas, como no caso de seringueiros e castanheiros, ou pela localizacao
geografica, como no caso dos ribeirinhos, assim como também, tem
permitido o advento de territorialidades especificas e auténomas como
reservas extrativistas, babacuais, castanhais e seringais. Essas lutas
especificas tém configurado novos desenhos e formas usuais de se pensar
reconhecimento de territérios, bem como novas identidades (Almeida, 2011,

p. 82).

Cada cacauicultor tem conhecimento do momento certo para colher os
frutos dos seus sistemas de producdo. Isso implica realizar limpeza do
terreno, nascimentos das flores, crescimento e desenvolvimento dos frutos e
colheita. Desse modo, o0s cacauicultores nao precisam somente dos
instrumentos como podao e sacos de fibras, mas também da forca de trabalho
e de um conjunto de técnicas corporais.

Para Mauss (2003), as técnicas corporais estdo relacionadas as formas
como nos expressamos socialmente através dos nossos corpos. Todas essas
técnicas sdo frutos de aprendizados, que se culminam culturalmente aos
individuos, pois grande parte da sociedade tem o seu habito particular
(Mauss, 2003, p. 400). A forca de trabalho do produtor chama atencao,
quando a Na'kau destaca em seu site as imagens dos cacauicultores,
principalmente de suas maos calejadas, dedos amputados, cicatrizes e marcas
de quem pratica o trabalho arduo todos os dias, sob sol ou sob chuva, no calor
ou no inverno amazdénico.



Figura 06: Imagens maos de alguns dos produtores de cacau da Na’Kau
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Fonte: Imagens extraidas do site da Na’Kau, 2

Essas mdos representam historias dos cacauicultores que tém
conhecimento distinto sobre a regido, do espaco de trabalho, da trajetoria de
vida, do tempo guiado pelo sol, do cuidado com solo, da extragao do fruto até
a secagem da semente. Dentro dessa perspectiva, a imagética das maos
representa o ethos cotidiano da vida do trabalhador que vive na area rural da
Amazodnia, sem demonstra¢do de uma imagem hiperbolizada, fantasiosa e
harmoniosa como geralmente fazem das pessoas que vivem no campo
(Almeida, 2004, p. 23). A imagética surge como a representacao da identidade
dos cacauicultores, por meio de um saber construido socialmente, das
interacoes intrafamiliares e entre os diferentes grupos familiares que lutam
por condicdes sociais e de existéncia.

As imagens exibidas no site da Na'kau fixam sempre momentos do
grupo reunido, ou melhor, do processo de parceira e fortalecimento da uniao
entre empresa Nakau e dos cacauicultores, além do mais, expde nas
embalagens a importancia vida social de cada uma dessas familias. Por outro
lado, a imagética dos cacauicultores utilizada nos produtos da Na'kau serve
para se destacar no mercado, causando boa impressao pela transmissao uma
mensagem de transparéncia, percep¢ao, sentimento, significado, memoria e
trajetoria de vida ao consumidor. Esse publico que tem acesso ao chocolate



Na’kau reconhece a qualidade do produto organico e a sua iniciativa de gerar
renda para as comunidades locais e potencializar projetos de sustentabilidade
vinculados as lutas pela terra e organizac¢ao participativa.

Diante do exposto, este trabalho etnografico buscou destacar a
imagética da Na'kau, pautando as imagens utilizadas nas embalagens dos
produtos, que perpassam diversas formas de relacoes de parcerias. Como uma
forma de garantir visibilidade a esses produtores e produzir algo diferenciado
no mercado, a Na’kau utiliza em suas embalagens as imagens dos
cacauicultores, destacando a regido onde vivem e produzem cacau, do qual a
empresa adquire. Além disso, descreve todo o processo nas embalagens
utilizando uma pequena biografia de cada produtor. Assim, é possivel
verificar o acordo feito conjuntamente com cacauicultores e de como esse tipo
de contato e proximidade cria lacos sociais e comerciais.

Nessa senda, a Na’'kau que vem se desenvolvendo desde de 2013, com o
objetivo de estabelecer parceria com os povos e comunidades tradicionais,
sempre partindo da premissa de trabalhar em dois eixos principais: o
acompanhamento da producdo organica com os produtores diretamente no
campo; e na compra, processamento e comercializacao dos chocolates
Nakau. Desse modo, o consumidor ndo esta comprando apenas uma barra de
chocolate, mas também contribuindo para o trabalho dos cacauicultores,
preservacdo da floresta e valorizagdo da pratica da produgdo de cacau no
Amazonas.
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